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Myyntimaarien
kasvu hiipuu,
erikoistuotteiden
merkitys kasvaa

Kaupungistuminen ja uudenlaiset elamantyylit ovat nostaneet
innovatiivisten meijerituotteiden kysynnan ennatystasolle.
Samaan aikaan tavallisen maidon juominen vahentyy kyllaisilla
markkinoilla. Pitkdan jatkuneet terveys- ja helppoustrendit saavat

kuluttajat maksamaan enemman erikoistuotteista, joita on helppo
nauttia missé ja milloin tahansa. Tama edellyttaa innovaatioita
koko toimitusketjulta seka tuotekehitykseltd, pakkauksilta,
bréandéaykselté ja myyntikanavilta.

Vuosina 2015-2020 meijerituotteiden kysyntéan lisddmalla tai innovoimalla
myynnin arvo kasvaa nopeammin kuin valikoimaan uusia premium- ja
myyntimaarat. erikoistuotteita. Kasvava tuotevalikoima
Maitotuotemarkkinan arvioitu kasvu tekee kuluttajalle haastavammaksi
vuodesta 2015 (toteutunut) vuoteen 16ytéa tuotteita. Pakkauksella voi entistd
2020 (ennuste)" tehokkaammin erottautua, kertoa

tuotetiedoista tai vahvistaa bréandia.

Maéran kasvu. Arvo.n kasvu .
S bl Proteiinibuumi: Vahahiilinydraattisen
ruokavalion suosio hiipuu, mutta

Kiina 48 72 urheilijat, kasvissy6jat ja muut proteiinin
saannista huolehtivat kuluttajat suosivat
Venaj é 59 rahkaa ja vastaavia tuotteita (kuten

islantilaista Skyria).

FUel U e Erikoisruokavaliot: Laktoosittomien,
Viro 14 27 sokerittomien, gluteenittomien ja
maidottomien vaihtoehtojen suosio
Latvia 7 12 kasvaa, kun inmiset kiinnittavat huomiota
ruoansulatukseen ja hyvinvointiin
. ja kokevat esimerkiksi soija- tai
Liettua 10 24 kauramaidon parempana vaihtoehtona.
Suomi 0 17 Vastustuskyvyn lisddminen: Pienina
) kerta-annoksina nautittavat probioottiset
Ruotsi -2 19 ja prebioottiset tuotteet tukevat helpolla
. tavalla terveellistd elamantapaa.
Meksiko -1 13

Yhdistelmatuotteet: Markkinoille

Chile 9 19 tulee uusia hybridituotteita, kuten
Arlan jugurttirahka, jotka tarjoavat
mahdollisuuden terveelliseen herkutteluun.?

Kolme .

. - Kuluttajien
maailmanlaajuista ympéristévalintoja
trendia meijerituote- i lakaupp-
innovaatioissa Voakmaminon"

kasvu maailmassa
vuonna 2014

Trendi 1: Terveys ja hyvinvointi
Pakkaukset vastaus kasvavan Ympéristomerkit-

tuotevalikoiman haasteisiin tyjen ruokakauppa-
tuotteiden myynnin

i ) L. . i keskimaarainen
Bréandinomistajat ja vahittaiskauppa kasvy Ruotsissa
i onna
vastaavat terveystuotteiden kasvavaan W
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Trendi 2: Helppous
Pakkauksia tdméan paivan
eldmantyyliin

Nykypéaivéan kiireinen elamantyyli
saa kuluttajat suosimaan nopeita ja
helppoja ruoka- ja juomavaihtoehtoja,
mik& nékyy myds meijerituotteissa.
Vallitsevia trendeja pakkausten
kehittelyssé ovat pieni koko,
annospakkaukset, vélipalapakkaukset,
uudelleen suljettavuus ja tarkasti rajattu
kayttétarkoitus. Naiden tekijdiden
seurauksena tuotevalikoima kasvaa
merkittavasti.”

Uusia helposti nautittavia
maitotuotteita kehitetdan huimaa
vauhtia, mutta hyllytilaa on edelleen
rajallisesti. Yksi ratkaisu on siirtdd
meijerituotteet kaupan muihin
osastoihin. Esimerkiksi Gainomax
sijoittaa maitopohjaiset, UHT-kasitellyt
palautusjuomatuotteensa maitohyllyn
ulkopuolelle urheiluravinteiden
joukkoon.

Halpamyymaélbissd monipakkaukset
kasvattavat myyntig, lisdavat vaihtelua ja
tarjoavat kuluttajille helpon tavan tehda
ostoksia. Erityisesti huoneenlammdssa
sdilyvien tuotteiden osalta hyllyvalmiit
pakkaukset ja esillepanoon sopivat
lavat ovat hyva keino rakentaa
branditietoutta, erottua muista tuotteista
ja lisata myyntia.

Trendi 3: Hintatietoisuus
Pakkaus osana
hinnoittelustrategiaa

Perinteisten meijerituotteiden
markkinaa leimaavat kyllaisyys ja pienet
katteet. Kun talouskasvu on hidasta
ja kilpailu kovaa, asiakkaat haluavat
enemman vastinetta rahalleen. Vuonna
2015 maidon hinta laski Suomessa
6 prosenttia, kun taas maidottomien
vaihtoehtojen hinnat nousivat
1 prosentin®. Venajalla alentunut
tulotaso on tehnyt kuluttajista erittdin
hintatietoisia. Brandiomistajat joutuvat
tasta syysta etsim&an uusia tuotannon
tehostamisen ja tuotteiden pakkaamisen
keinoja, joiden avulla hintoja voi laskea.”
Sekundaaripakkauksia
voidaan kayttas monella tapaa
erottumiseen ja lisdarvosta
viestimiseen. Monipakkauksissa ja
displaypakkauksissa aaltopahvi on
kustannustehokas materiaalivalinta.
Esimerkiksi Puolassa Stora Enso auttoi
asiakkaitaan vahentdmaan pakkausten
painoa 5-8 prosenttia kayttamalla
kierratyskuiduista valmistettua
nykyaikaista Avant-pakkauskartonkia.
Tehokkaat meijeriteollisuudelle
suunnitellut automatisoidut
pakkauslinjat vahentévat kuluja
entisestaan.



Kaksi ratkaisua rajallisen Lyhemmat hyllyajat

hyllytilan haasteisiin Sanotaan, etté jopa 90 prosenttia
I‘% Ratkaisu 1: Hylkéa meijerihylly uusista meijerituotteista ei selvia
P e Innovatiiviset erikoismeijerituotteet ensimmaisesté vuodesta. © Koska
* CHOEAN | voidaan sijoittaa ahtaan maitohyllyn mesijerituotteiden myyntiaika on usein
; GHECE Yot i ulkopuolelle toiseen tuoteryhmaan. lyhyt, uusien tuotteiden ottaminen
5_’ Huoneenldammossa sailyvissa valikoimaan voi tulla kalliiksi
"": = 3 meijerituotteissa voidaan kayttaa vahittaiskaupalle. Myymatta jaava tuote
P et hyllyvalmiita pakkausratkaisuja, padtyy nopeasti hévikkiin, joten Costco
| e jotka luovat liséa hyllytilaa ja auttavat esimerkiksi luopuu uudesta tuotteesta,
erottumaan ja kasvattamaan myynti jos se ei saavuta menestysta 13
Huipulle 10 vuodessa kustannustehokkaalla tavalla. ensimmaéisen viikon aikana. 3 )
Vuonna 2005 aloittanut Chobani . . . . Uusien maitotuotteiden on siis
on johtava kreikkalaisen jugurtin Ratkaisu 2: Hyodynna verkkokauppa I6ydettava tiensa kuluttajan koriin
valmistaja Yhdysvalloissa. Verkkokauppa kasvattaa suosiotaan entista nopeammin. Tuotekehityksen
Hyvinvointituotteisiin panostava ja avaa uusia mahdollisuuksia myds lisaksi meijeriteollisuuden on
yritys luo uusia tuotteita ja meijerituotteiden kaupalle, kun panostettava pakkauksiin,
tuoteryhmia hyddyntamalla kylméaketjun sailyminen pystytaan automatisointiin ja toimitusketjun
napparésti muotoiltuja pakkauksia. varmistamaan innovatiivisilla tehokkuuteen. Pakkausten tulee vastata
Kun tihan viel on viela yhdistetty pakkaus- ja toimitusmalleilla. tuotannon tarpeisiin seka soveltua
tehokas tuotanto, Chobani Kasvua voi tavoitella esimerkiksi nopeaan ja kustannustehokkaaseen
on onnistunut saavuttamaan tarjoamalla kuluttajalle mahdollisuus vaimistusprosessiin. Kun =
36 prosentin markkinaosuuden tilata kotiin omat suosikkituotteet, sekundaaripakkausta kaytetaan
omassa Segmentisséénﬁ) kU.UkaUdeI:] -UUtUUStUOt.teen Fal . brandayksen tyokaluna Ja .
vaikka korillisen parhaita paikallisia pakkausautomatisoinnin ja muotoilun
meijerituotteita. Verkkokauppa on vaatimukset huomioidaan jo tuotannon
kateva tapa ostaa meijerituotteita’ kun suunnitteluvaiheissa, mahdollisuudet
painavia pakkauksia ei tarvitse itse kulujen saastamiseen ja tuotteiden
kantaa kotiin. Visuaalisesti erottuva nopeaan lanseeraukseen kasvavat.
= : : . sekundaaripakkaus voi parantaa
B rand Inom IStaJ an ostokokemusta ja edistda brandin
Ongelma: tunnettuutta.

Mista hyllytilaa
uusille innovaatioille?

Brandinomistajien pyrkimys vastata uusien
tuotteiden kysyntaén onristiridassa
vahittaiskaupan tavoitteen kanssa. Kaupat
haluaisivat parantaa kannattavuutta
vahentdmalla varastonimikkeiden maaraa.
Lopputulema: meijerihyllyt ovat liian pienia.

Vahemman hyllytilaa
Vahittaiskauppa on vahvempi ja
innovatiivisempi kuin koskaan
aiemmin. Tutkimalla tarkasti kuluttajien
ostokayttdytymista kauppa pystyy
kehittim&an tehokkaasti omia tuotteita,
jotka valtaavat hyllytilaa muiden
valmistajien halpatuotteilta.
Halpamyymalat kasvattavat
ostovoimaansa rajaamalla
valikoimansa vain tarkeimpiin
tuotteisiin. Varastonimikkeissa
mitattuna Aldin valikoima on vain
5 prosenttia Tescon valikoimasta. Silti
Aldi myy yhté asiakaskayntid kohti
enemman tuotteita (16,9 vs. 16,6),
ja sen ostovoima varastonimiketta
kohti on kolminkertainen Tescoon
verrattuna.? Vuonna 2015 Tesco
poistikin 30 prosenttia valikoimastaan
ja pyrki ndin saamaan saastoja huonosti
menestyvista varastonimikkeista.?
Vastaavasti Yhdysvalloissa
Costco-tukkuliikkeen myymaldissa
maitotuotteita on keskimaérin 69
varastonimikettd, kun sen laheinen
kilpailija B.J.’s tarjoaa 148 vaihtoehtoa.®
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Pakkauslinjan automatisointi vahensi meijerituotevalmistajan
kuluja jopa 16 prosenttia

Meijerituotteiden tuotantolinjalla ei ole
varaa virheisiin. Osaamisemme alalta
perustuu pitkdaikaiseen yhteistyohén
meijeriteollisuuden kanssa.
Kokemuksemme ansiosta pystyimme
auttamaan suurta pohjoismaista
meijeriyhtiota vahentdmaan
pakkausmateriaalikuluja 16 prosentilla.

Haaste

Brandinomistaja aikoi investoida
tuotantolinjallaan uuteen
pakkauskoneeseen. Yritys

halusi kumppanin, jolla on

kokemusta pakkaussuunnittelun ja
pakkausautomaation huomioimisesta
jo prosessin alkuvaiheessa. Myds vahva
ymmarrys pakkauksen merkityksesta
vahittaiskaupalle ja kuluttajille oli
tarke&a. Projektin avainasioita

Tietoa meista

Stora Enso on pakkaus-,
biomateriaali-, puutuote- ja
paperiteollisuuden uusiutuvien
tuotteiden maailmanlaajuinen
toimittaja. Tavoitteenamme on
korvata uusiutumattomat materiaalit
innovoimalla ja kehittamalla uusia
puuhun ja muihin uusiutuviin
materiaaleihin perustuvia tuotteita ja
palveluja.

Packaging Solutions -divisioona
kehittda kuitupohjaisia pakkauksia ja
toimii arvoketjun kaikissa vaiheissa

olivat tehokkuus ja kustannusten
vahentaminen.

Taydellinen integrointi alusta asti
Stora Enson pakkausautomaation
asiantuntijat, tuotesuunnittelijat,
insinddrit ja myyntiedustajat 16ivéat
viisaat pdansé yhteen ja pyrkivat
luomaan yhdessa asiakkaan kanssa
ratkaisun, jossa huomioitaisiin koko
toimitusketju.

Katse tulevaisuuteen - 3 vaihtoehtoa
Koska brandinomistaja otti meidat
mukaan suunnitteluun jo aikaisessa
vaiheessa, pystyimme tarjoamaan
koneista, materiaaleista ja muotoilusta
kolme erilaista ratkaisua, jotka
vastasivat asiakkaan, vahittiiskaupan ja
kuluttajien tarpeisiin.

selluntuotannosta seké materiaalien

ja pakkausten valmistuksesta aina
kierrdtykseen. Ratkaisujemme avulla
jatkojalostajat, brandin omistajat ja
jalleenmyyijat pystyvéat optimoimaan
suorituskykyéd, alentamaan
kokonaiskustannuksia ja kasvattamaan
liikevaihtoa.

Tietoa Viewpoint-katsauksesta
Tama meijerituotepakkausten
tulevaisuuskatsaus on Stora
Enson kuudes Viewpoint-julkaisu.

Lahteet: 1. Euromonitor, 2015-2016. 2. Nielsen, 2016. 3. RetailWire, 2012. 4. The Telegraph, 2014.
5. Ekoweb, 2015. 6. Coop Sverige. 7. McCann / Stora Enso, 2016. 8. Retail Times, 2015.

storaenso.com

Lopputulos

Brandinomistaja valitsi ratkaisun, joka
vastasi sen tehokkuus-, muotoilu- ja
ympadristévaatimuksia. Ratkaisu
vahensi kuluja jopa 16 prosentilla
aiempiin pakkauksiin verrattuna ja auttoi
rakentamaan luotettavan ja tehokkaan
pakkauslinjaston, joka toimii aiempaa
automaattisemmin.

Jatkuvaa optimointia

Tekninen asiakaspalvelumme jatkaa
yhteisty6té brandinomistajan kanssa.
Pyrimme optimoimaan tuotantolinjan
toiminnan jatkossakin, jotta asiakas saa
joka paiva parhaan mahdollisen hyédyn
pakkausratkaisustaan.

Naissa katsauksissa kerromme,

miten asiakkaamme voivat pakkausten
avulla tehokkaammin hyddynt&a
tulevaisuuden mahdollisuudet ja
vastata uusiin haasteisiin. Tutustu my&s
aiempiin Viewpoint-katsauksiin, jotka
kasittelevat elintarvike-, elektroniikka-
ja vahittédiskauppapakkauksia seka
verkkokauppaa ja millenniaaleja.
Katsaukset ja lisdtietoa
pakkausratkaisuistamme on saatavana
osoitteessa www.storaensopack.com
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