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Opracowanie firmy produkujgcej w oparciu o materiaty odnawialne
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Pozornie
ustabilizowany rynek
swieze| Zywnosci
podlega gruntownej
przemianie

llos¢ swiezych warzyw i owocéw w Europie powinna wzrastac.
Konsumenci chcg dbaé o zdrowie, wybierajac zrbwnowazone
produkty, ktére poprawiajg standard zycia. Mimo wszystko od
2010 roku sprzedaz pozostaje na niskim poziomie i do 2020 roku
spodziewany jest jedynie niewielki wzrost. W rzeczywistosci branza
przechodzi gruntowna zmiane. Potrzeby i zachowania konsumentéw
ida w dobrym kierunku: wiecej egzotyki, wiecej wartosci dodanej,
wigcej smaku i wiecej Swiezosci, ale niekoniecznie wigksze ilosci.
Marnowanie zywnosci stanowi problem i jest wyzwaniem, jesli
chodzi o zréwnowazony rozwdj. Innowacje w metodach pakowania
moga pomaoc w ograniczeniu tego problemu. Sprzedawcy pragnacy
wzrostu powinni skupic sie na wartosci (a nie na ilosci), co wymaga
dobrego zrozumienia potrzeb klientéw co do oczekiwanych przez
nich produktéw i opakowan.

llos¢ spozywanych swiezych
produktéw spadfa w ciagu
ostatnich pieciu lat i do

2020 roku przewidywany jest
tylko niewielki wzrost (CAGR).

Potrzeba 1: Zdrowy tryb zycia

Wiekszo$¢ z nas pragnie dzisiaj prowadzi¢
zdrowy tryb zycia, a nasza $wiadomosé
korzysci ptynacych ze spozywania owocdéw
i warzyw jest wysoka: niezliczone kampanie
zachecajgce do jedzenia warzyw i owocow
wypromowaty je jako $wieze, zdrowe,

Estonia 2% 2% smaczne, zréwnowazone i atrakcyjne
produkty spozywcze. Widzimy je na coraz

totwa 1% 2% ciekawszych wystawach sklepowych, na
blogach zywnosciowych i we wpisach na

Litwa 1% 2% mediach spotecznosciowych — ale nie

znaczy to wcale, Ze czesciej pojawiajg

Polska 1% 204 sig one na naszych stofach. Tendencje
zdrowotne nie sg wystarczajgco silne, aby
Rosja 0% 1% zwiekszy¢ popyt na $wieze produkty. A wiec
gdzie mozemy zaobserwowac wzrost?
Finlandia 0% 1%
Zauwazalny jest wzrost spozycia warzyw
Szwecja 0% 0% i owocow premium, ktdre dostarczane w

odpowiedniej formie sg Swieze i zachowuja
wartosci odzywcze. Na przyktad kapusta
powrdcita do task dzieki zawartym w niej

Swieze produkty obejmujg owoce, warzywa,
rosliny straczkowe i produkty skrobiowe (
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witaminom, antyutleniaczom i mineratom,
ale takze dzieki swojej popularnosci na
blogach zywnosciowych i w mediach
spotecznosciowych, ktdre petne sa
inspirujgcych przepisow.

Potrzeba 2: Wzrost standardow zycia
Konsumenci chcg tego, co najlepsze.
Urbanizacja sprawia, ze zycie ludzi jest
bardziej ztozone, poniewaz majg oni wiecej
mozliwosci i wybordw, ale mniej czasu.
Motywuje ich to do wyboru prostszych
rozwigzan, ktére pozwalajg zaoszczedzié
czas.

Jednoczesnie konsumenci chca
smaczniejszych owocow i warzyw oraz
jeszcze bardziej egzotycznych nowosci.
We wschodniej czesci Unii Europejskiej
konsumenci odchodza od podstawowych
owocow i warzyw w kierunku bardziej
zréznicowanych produktéw, uwzgledniajac
zywnos¢ egzotyczna.?

Wzrost zaobserwowano w spozyciu
czesciowo przetworzonych i pokrojonych
owocow i satatek przystosowanych do
wspotczesnego stylu zycia. Tego typu
produkty spozywane sg najczesciej w drodze
jako szybka przekaska lub czes$é obiadu.

Sprzedawcy majg $wiadomosé, ze klienci
sg w stanie zaptaci¢ wigcej za produkty
egzotyczne, ktére postrzegane sa jako
produkty lepszej jakosci.

Potrzeba 3: Ratowanie planety
llo$¢ marnowanych owocdéw i warzyw
jest bardzo duza. Prawie 50% wszystkich
owocdw i warzyw wyprodukowanych w
Europie jest wyrzucana. Mimo wysokiego
poziomu $wiadomosci gtéwnymi sprawcami
tego stanu w Europie sg konsumenci — 20%
owocdw i warzyw jest marnowanych po
zakupie.®

Konsumenci $wiezych produktéw maja
$wiadomos$¢ marnowania zywnosci. Z
drugiej strony sa sceptycznie nastawieni do
sposobu ich pakowania.

Jesli jednak opakowanie moze wydtuzyé
termin przydatno$ci do spozycia i tym
samym ograniczy¢ marnowanie Zywnosci,
konsumenci sg nastawieni do niego
pozytywnie.* Chca rowniez, aby samo
opakowanie byto przyjazne dla srodowiska.
Opakowania oparte na wtdknach, takie jak
tektura falista lub karton, sa przez wigkszo$é
konsumentow uwazane za najbardziej
zréwnowazone®



owoce i warzywa
straty zywnosci

SPOZYCIE
DYSTRYBUCJA

PRZETWARZANIE
PO ZBIORACH

ROLNICTWO

Niemal potowa oferowanych na rynku
owocdw i warzyw nie jest konsumowana.®

Sprzedawcy przygladaja sie rynkom takim
jak Wielka Brytania, aby sprawdzi¢ kierunek
zmian w kategorii Swiezych produktdw.
Wszystkie drogi zdajg sie prowadzi¢ ku
zwigkszaniu liczby opakowan.

Sprzedawanie produktéw, takich jak
pomidory w opakowaniach, pozwala
sprzedawcom ustali¢ cene za produkt w
opakowaniu zamiast ceny produktu za
kilogram, co moze stworzyé zupetnie inne
postrzeganie ceny i ograniczy¢ klientom
mozliwo$¢ poréwnywania.

Majac na uwadze poprawe jakoscii

Swiezos¢ produktow duzg wage przywigzuje

sie do wtasciwego opakowania. Ponadto
istnieje mozliwo$¢ kreowania marki i
indywidualizowania produktow.

Straty podczas transportu lub podczas

przechowywania w magazynie sa generalnie

bardzo niskie. Natomiast poziom odpaddéw
w sklepach jest znaczacy. 5% wartosci tej
kategorii jest uznawane za $redni poziom
strat, jednakze wskaznik ten rozni sie w
zaleznosci od rodzaju owocOw i warzyw.
Opakowania, ktore wydtuzajg termin
przydatnosci do spozycia, majg znaczacy
wptyw na zmniejszenie kosztow.

Sprzedawcy i wtasciciele marek powinni
zastanowi¢ sie nad sposobem, w jaki
opakowania mogg pomaéc im w stworzeniu
wartosci w kategorii $wiezej zywnosci.

Opakowanie ,,z pola na stoét”
Smaczniejsze produkty wysokiej jakosci
dzieki opakowaniom

Konsumenci oczekujg zdrowszych,
Swiezszych i smaczniejszych owocow i
warzyw. Odpowiednie opakowanie moze
przyspieszy¢ taricuch dostaw, dzieki

czemu produkty moga by¢ dostarczane w
lepszym stanie, zachowujac smak i wartosci
odzywcze.

Lechuvitas (ponizej) jest dobrym
przyktadem, kt6ry pokazuje, jak jedno mate
pudetko moze skutecznie zoptymalizowaé
fancuch dostaw ,z pola na stét.” Korzystanie
z opakowan gotowych do sprzedazy od
poczatku pozwala zmniejszy¢ koszty
pracy. Dzieki zastosowaniu wiasciwego
opakowania wzrasta warto$¢ produktu
oferowanego klientom — zapewnia ono
Swiezos¢, diugi termin przydatnosci
do spozycia, wygodny transport i
przechowywanie oraz urozmaicony wybor.

Na nastepnej stronie znajduije si¢ kolejny
przyktad opakowania ,,z pola na stot” oraz
informacja w jaki sposdb firma Stora Enso
pomogta w dostawach $wiezych truskawek
w Finlandii.

Od swiezych do pokrojonych
Opakowanie dla zabieganych konsumentéw,
poszukujacych wygodnych rozwigzan

Mate marchewki, seler naciowy, mieszanki
safat, satatki owocowe i smoothie to
przykiady $wiezych produktéw klasy
premium. Wieksza ilos¢ wariantow
pakowanych produktéw gotowych utrudnia
klientowi wybor oraz zwigksza koszty
przechowywania produktéw na péice
sklepowej.

Opakowania gotowe na pétke (z ang.
SRP - Shelf Ready Packaging) moga
utatwiac zakupy poprzez lepsza organizacje
produktdw na pétce sklepowej oraz staé
sig inspiracjg dostarczajgc informacii
o produkcie, a takze eksponujgc ich
wartos¢. Moga one réwniez utatwic¢
uzupetnianie towaréw na pétkach i poméc
w utrzymywaniu porzgdku.

Dtuzsza przydatnos¢ do spozycia
i mniej odpadow
Tektura falista zapewnia dodatkowe
trzy dni Swiezosci
Pomyst ograniczenia odpadéw
zywnosciowych poprzez wykorzystanie
opakowar stoi w sprzecznosci z faktem, ze
opakowania maja wptyw na srodowisko.
Plastikowe opakowania wykonane
z materiatdw bazujgcych na surowcach
kopalnych nie tylko przyczyniajg sie do
zwiekszonej emisji dwutlenku wegla
lecz réwniez nie moga zostaé poddane
recyklingowi. Opakowanie z tektury
falistej wykonanej z wtdkien pierwotnych
pochodzacych ze znanego zrddta jest
odnawialnym i zréwnowazonym ekologicznie
rozwigzaniem. Niemniej jednak zwrotne
plastikowe skrzynki (RPC) sg coraz czesciej
uzywane do transportu $wiezych produktow.
Ostatnie badanie renomowanego
Uniwersytetu Boloriskiego przedstawia
dowody, Ze tendencja ta moze w
rzeczywistosci doprowadzi¢ do wzrostu
odpaddéw zywnosci. Badanie wykazato, ze
opakowania z tektury falistej zmniejszajg
mikrobiologiczne skazenie w poréwnaniu z
RPC, wydtuzajac tym samym przydatnosc
do spozycia nawet o trzy dnil®

Zapobieganie marnowaniu zywnosci za
pomocg wygodnych i innowacyjnych
opakowan

Lechuvitas firmy Primaflor to ,zywa” satata.
To innowacyjne opakowanie pozwala na
zapakowanie, transportowanie, sprzedawanie
i pielegnowanie sataty w ,matym ogrédku

domowym” w kuchni dzieki utrzymaniu jej korzeni
w doskonatym stanie. Klient podlewa satate w
pudetku, dzieki czemu pozostaje ona Swieza przez
dtuzszy czas bez koniecznosci przechowywania w
lodéwce, a ryzyko jej zepsucia maleje.
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Swiezsze truskawki
prosto z plantacij

] > Swiezos¢:
Rynek truskawek w Finlandii Mimo ze truskawki zostaty zapakowane
stanowi duzg czes¢ biznesu, ale bezposrednio na plantaciji, zastosowane

okres zbioréw jest krotki i owoce plastikowe opakowanie spowolnito proces
chtodzenia i przyczynito sie do powstania

sz,ybko sie pSl.Jja. Najwigksza dodatkowej pracy.

finska plantacja truskawek, Sezonowosé:

Koivistoisen Mansikkapaikka, Wczesne truskawki sg sprzedawane
zwrocita sie do firmy Stora Enso jako produkt premium w matych ilo$ciach.
z nastepujgcym zapytaniem: Kiedy ceny truskawek zaczynajg spadac,

: . konsumenci kupuja je w duzych ilosciach.
Czy proces pakowania moze Doswiadczenie klientow:

zosta¢ zoptymalizowany tak, by . Truskawki sprzedawane sg bez zwracania
dostarczane do sklepu truskawki uwagi na potencjat markowego

diuzej zachowaty Swiezos¢? opakowania.

Kompleksowa koncepcja pakowania

Wspotpraca DesignStudio Stora Enso taczone sg z wigkszymi, zbiorczymi produktu. Dzigki atrakcyjnym i wygodnym
z klientem doprowadzita do powstania opakowaniami przeznaczonymi na opakowaniom sprzedawca uzyskuje
kompleksowej koncepcji pakowania pozniejszy sezon. wzrost sprzedazy.
dostosowanej do nastepujgcych kategorii:

3. Wygoda Korzysci dla plantatora
1. Projekt ,,z pola na stét” W matych opakowaniach otwierany na ® Zmniejszenie kosztow pracy 0 20%
Zbierajgcy truskawki bezposrednio gorze rekaw z tektury falistej zamienia sie ¢ Silniejsza marka w sklepie
na plantacji umieszczajg plastikowe w wygodny uchwyt.
pojemniki w opakowaniach tekturowych Poprawa wydajnosci sprzedazy
wyposazonych w uchwyty. Wigksze Wynik: * Zwigkszona sprzedaz
kartony transportowe stworzone z mysla Plantator jest zadowolony, ze sposéb ¢ Szybkie chtodzenie wydtuza termin
o wydajniejszym chfodzeniu pozwalajg pakowania jest prosty i szybki. Dzigki temu przydatnosci do spozycia
zaoszczedzié energie i zapewniajg , truskawki z pola szybciej trafiajg na stoty,
ze truskawki zachowujg $wiezos¢, co co jest warto$cig dodang dla sprzedawcy, =~ Poprawa wrazefi konsumentéw
wydtuza termin przydatnosci do spozycia.  ktory otrzymuje $wiezy produkt z dtuzszym e Swiezsze truskawki

terminem przydatnosci do spozycia. ¢ Informacja o pochodzeniu produktu
2. Modutowe rozmiary opakowan Dodatkowo atrakcyjne opakowanie
Na poczatku sezonu mate opakowania dobrej marki informuje o pochodzeniu

The renewable materials company

Stora Enso to wiodacy na rynkach i opakowan po recykling. Nasze sie doswiadczeniami zwigzanymi z tym, §=
globalnych dostawca w zakresie rozwigzania pomagajg wiodgcym firmom jak nasi klienci moga odnies¢ wigkszy &
opakowan odnawialnych, biomateriatow, przetworczym i konfekcjonujacym, sukces w rozwigzywaniu przysztych H
konstrukcji drewnianych i papieru. wiascicielom marek i detalistom w problemodw i stawianiu czota wyzwaniom E
Naszym celem jest zastgpienie materiatdbw  optymalizacji wydajnosci, redukcji kosztéw  rynkowym poprzez zastosowanie naszych §
bazujgcych na surowcach kopalnych catkowitych i zwiekszaniu sprzedazy. opakowan. Zapoznaj sig réwniez z naszymi k)
poprzez innowacyjnos¢ i opracowywanie wczesniejszymi raportami ,ViewPoint” g
nowych produktéw i ustug w oparciu o Informacje o raportach ,,ViewPoint” dotyczacymi opakowari zywnosci, elektroniki £
drewno i inne materiaty odnawialne. Publikacja ,ViewPoint” na temat konsumenckiej, produktéw mleczarskich, 5

Dziat Packaging Solutions opracowuje  Przysztosci opakowan swiezych opakowan detalicznych, opakowan 2
opakowania oparte na wiéknach i dziata produktow stanowi siddme wydanie zserii  sprzedazy internetowej i pokolenia 5
na kazdym etapie taricucha wartosci, od raportéw ,,ViewPoint” firmy Stora Enso. milenijnego. Publikacje te mozna znalezé g
produkcji masy celulozowej, materiatu Dzieki raportom ,,ViewPoint” dzielimy na stronie www.storaensopack.com !

Zrédta: 1. Euromonitor, 2016, 2. Ministerstwo Spraw Zagranicznych, CBI, 2015, 3. FAO,
2016, 4. WRAP, 2013 4. IFOAM EU, Organic in Europe — Prospects and Developments, 2016,
5. Dane z raportu ,,Viewpoint” na temat pokolenia milenium, 2015, 6. Fefco
(Uniwersytet Boloriski).
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